
エクスリード

株式会社イノベント様

加藤 智子様
第2事業部 広報・マーケティング責任者

展示会の来場者集客にエクスリードを活用し、
昨年対比で来場者が120％に増加。

導入の背景

多くの商品・サービス・情報が一堂に集結する
展示会・イベントの企画・運営を通じて、人と人、企業と企業をつなぎ、
イノベーション（新たな価値）を生み出すことをビジョンに、ビジネスを
展開しているイノベント様。
同社では、展示会の来場者集客にExLead-DSP(以下、エクスリード)を活用。
無料トライアルで試したところ一定の効果が確かめられたことから、
2019年2019年6月の「住宅ビジネスフェア2019」「非住宅建築フェア2019」で
本格導入を開始した。その結果、前年対比で来場者が120％に増加、来場事前
登録者の実来場者数も110％に増加するなど、全ての指標で大きな効果が見られた。

イノベント様では現在、外食産業をはじめ、建築、キャンピングカー、ペット業界など様々な展示会・イベントの主催・企画・運営を行っている。
その中で、第2事業部は「建築」と「統合型リゾート（IR）」の２つの軸で展示会を主催している。
第2事業部広報・マーケティング責任者の加藤智子氏が、来場者集客でDSP広告の導入を考えたのは、2019年6月に開催された
「住宅ビジネスフェア2019」「非住宅建築フェア2019」だった。
「出展者は住宅設備や建材メーカーが主で、来場者はそれらを実際に使う立場の設計・施工会社やハウスメーカー、
ゼネコン・サブコン、デベロッパーなどになります。BtoBなので、一般の方々に広告しても意味がありません。
小小さな展示会なので認知度も低く、SEO対策をしてもそもそも検索してくれません。
また、DM施策を打とうにも数が少ないなど、様々な葛藤の中で集客を行っていました」と、展示会集客の課題をそう語る。

導入のポイント①

導入のポイント②

導入事例
ExLead-DSP Introduction Case



無料トライアル実施中です。
販促活動をご検討ならぜひお試しください。

株式会社メイテンス
https://meitens.biz/ meitens@meitens.biz

03-5318-9654

導入の効果

今後の展望

・商品認知度、興味度の向上
・自社WEBサイトの引き合い増加
・ECサイトへの集客
・特定ターゲットに向けての新商品告知
・特定ターゲットに向けての既存商品の再告知
・自社が出展する展示会の来場者の集客
・・特定職種の人材の求人募集
・顧問先の拡大

エクスリードで的確なターゲットにPRすることで、現在の販促活動をより効率的に活かすことが可能になります。
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